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APRESENTACAO

Em 2006, a Lei Cidade Limpa (Lei n® 14.223, de 26 de setembro de 2006) foi
aprovada, desencadeando mudangas significativas na paisagem da Cidade de
S&o Paulo. A publicidade foi retirada dos espacos ptblicos com a proibicdo
dos outdoors e pinturas em fachadas que faziam propaganda de empresas e
produtos. Além disso, a Lei regrou de forma rigida a permanéncia na paisa-
gem dos chamados anuncios indicativos, que visam identificar as atividades
exercidas nas edificagdes. Naquele momento, quando todos os anuncios
foram retirados, a cidade se descobriu, com suas fachadas maltratadas, as
mais modernas muitas vezes sem nenhum cuidado de acabamento e, as mais
antigas, com seus adornos sujos e abandonados.

Com o passar dos anos, essas fachadas foram recuperadas e os antuincios indi-
cativos se adequaram as novas regras. Durante esse periodo, a Comissio de
Protecdo a Paisagem Urbana - CPPU (6rgéo colegiado municipal responsével
pelo acompanhamento das politicas publicas referentes a paisagem urbana)
produziu uma série de resolucoes normativas com o intuito de esclarecer
davidas e casos omissos de aplicagdo da lei, além de tornar os processos de
aprovacgdo mais eficientes.

Em 2014, foi sancionado o novo Plano Diretor Estratégico do Municipio de Sdo
Paulo - PDE (Lei n° 16.050, de 31 de julho de 2014), que apresenta a paisagem
da cidade como um bem ambiental e elemento indispensavel ao bem-estare a
sensacio de conforto individual e social, o que é necessario para a qualidade
de vida da populacdo. A partir disso, o PDE estabelece que a Prefeitura devera
elaborar um Plano Municipal de Ordenamento e Protecdo da Paisagem que
garanta o atendimento ao interesse publico das aces publicas e privadas
que interferem na paisagem urbana, assegurando, entre outros, o direito
das pessoas a fruicdo da paisagem, a identificacéo, leitura e apreensédo dos
elementos que a constituem e a preservacio das caracteristicas especifi-
cas de logradouros, fachadas de edificios e elementos naturais. Determina
ainda algumas diretrizes como, por exemplo, o combate a poluicdo visual e a
degradacdo ambiental, a protecio, recuperacéo e valorizagdo do patrimoénio
cultural, paisagistico e do meio ambiente natural ou construido da cidade,
e a ordenacdo da inser¢do de antincios nos espagos publicos, com restricio
a publicidade.

Nesse sentido, a Prefeitura de Sdo Paulo desenvolveu este Manual Ilustrado
de Aplicacdo da Lei Cidade Limpa e normas complementares, que retine as
regras até entdo definidas, para facilitar o acesso as informacdes, sua com-
preensado, aplicacdo e monitoramento por toda a sociedade. A consolidagdo
da experiéncia acumulada é o passo seguinte no processo de evolugdo no
ordenamento da paisagem de Sdo Paulo, conforme proposto pelo PDE.



COMO LER
O MANUAL
ILUSTRADO?

Com o intuito de facilitar alocalizacdo e a compreensio dos contetdos da Lei
Cidade Limpa e de suas normas complementares, estao presentes, ao longo
deste Manual, itens ilustrados dos principais casos de insercao de elemento
na paisagem urbana por elas regrados.

Os itens ilustrados sdo apresentados no indice, com a indicacéo dos artigos
de leis, decretos e resolucoes relacionados a cada caso. O indice também é
composto por uma parte textual, na qual sdo listados os temas que estruturam
a Lei Cidade Limpa, permitindo ao leitor realizar a busca por conceitos e
regras gerais.

Na sequéncia de exposicdo do contetdo, os itens ilustrados séo retomados
conforme cada um dos elementos é detalhado. Dependendo da necessidade
de especificagdo das regras, tais itens sdo desdobrados em outras imagens
ou ampliados em diagramas explicativos.

Também estdo presentes ao longo deste Manual a indicacdo das normativas
relacionadas a cada conteido exposto, indicando ao leitor quais artigos de
leis, decretos e resolucdes dispdem sobre o assunto.

Na parte final, estdo reunidas informacoes sobre os procedimentos que devem
ser seguidos paralicenciamento, aprovagdo e consulta a Comiss&o de Protegdo
a Paisagem Urbana - CPPU.

Plataforma Gestao Urbana

Este Manual Ilustrado de Aplicacdo da Lei Cidade Limpa e normas comple-
mentares também estd disponivel, em formato digital, na Plataforma Gestao
Urbana, com acesso pelo site gestaourbana.prefeitura.sp.gov.br.

A integra da Lei Cidade Limpa e de Decretos, Portarias e Resolugdes correlatas,
assim como possiveis atualizacGes das regras vigentes, também podem ser
consultadas na plataforma Gestéo Urbana.

CONTEUDO

INDICAGAO DO TEMA
ANUNCIO DE
—  FINALIDADE
IMOBILIARIA

Também séo classificados como anuncios especiais aqueles
que possuem finalidade imobiliaria, ou seja, que se destinem
a informar sobre o aluguel ou venda de imdveis ao publico.
Os anuncios de finalidade imobiliaria podem ser de dois tipos:

1,
2 D04/2008,

3. Res. SMDU.CPPU/004/2008, item 5.
4. Res. SMDU.CPPU/10/2012.

N
a) anuncio de VENDE-SE ou ALUGA-SE em iméveis existentes'

Destinado a informar ao publico sobre o aluguel ou venda de terrenos ou
iméveis ja construidos, a partir de transacdes imobilidrias entre particula-

res, ainda que por intermediacdo de corretor de imdveis, devendo:
i. respeitar a &rea mdxima de 1,00m?

ii. estar contido nos limites do lote.

b) anuncio em langamentos imobiliarios®

Destinado ainformar ao ptblico sobre a incorporagéo, construcéo, reformae
comercializagdo de langamentos imobilidrios com entrega futura. O anuncio
deverd conter mensagens relacionadas ao empreendimento e observar as

seguintes condigOes:

Tabelas de pregos de servigos de estacionamento de veiculos, localizadas

junto a entrada dos estabelecimentos e visiveis da via pablica.

N
31
NORMATIVAS ITENS DIAGRAMAS
RELACIONADAS ILUSTRADOS EXPLICATIVOS

citadas ao longo do texto
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1. ORDENACAO DOS ELEMENTOS QUE
COMPOEM A PAISAGEM URBANA

LEI CIDADE LIMPA
Lein® 14.223, de 26 de Setembro de 2006
Decreto n® 47950, de 5 de Dezembro de 2006

- NORMATIVAS RELACIONADAS --.

1 Lein? 14.223/2006, art. 3¢;
Lein? 16.050/2014, art. 87.

2. Lein? 14.223/2006, arts 42 e 5¢;
Lein® 16.050/2014, art. 88

A Lei Cidade Limpa trata da ordenacao dos elementos que com-
pdem a paisagem urbana, visiveis a partir de logradouro publico
(ruas, avenidas, pracas, etc.) do Municipio de Sdo Paulo.

Objetivos*

Sdo objetivos da ordenacdo da paisagem urbana do Municipio de Sdo Paulo
garantir o direito das pessoas a frui¢io da paisagem e valorizar o ambiente
natural e construido, de modo a permitir a melhor percepgdo dos seus elemen-
tos referenciais e a tornar o conjunto mais harmonico e seguro. Isso contribui
paraa preservagdo da memoria cultural da cidade, por meio de caracteristicas
peculiares de seus logradouros e fachadas, facilita o deslocamento de pessoas
e veiculos e o0 acesso aos servigos de interesse coletivo.

A ordenac@o da paisagem urbana visa também equilibrar os interesses dos
diversos agentes que atuam na cidade, atendendo sempre ao interesse publico.

Diretrizes e estratégias?

Paraalcancar esses objetivos, foram criadas regras que disciplinam os elemen-
tos presentes ou visiveis de areas publicas, com a defini¢do de modalidades
de anuncios e de locais e condi¢des em que podem ser expostos.

As mensagens institucionais, informativas e indicativas passaram a seguir
padrdes mais simples e restritivos. Ja a veiculacéo de publicidade foi proibida
nos iméveis publicos e privados, e também em pracas, parques, ruas, pontes
e viadutos, sendo permitida apenas como contrapartida pela realizacao de
um servico de interesse publico, por meio de concessdo ou cooperagdo com
o Poder Publico.

Busca-se, com isso, combater a poluicdo visual e a degradacdo ambiental,
que prejudicam a qualidade de vida dos paulistanos, e promover uma gestdao
mais eficiente e equilibrada dos espacos publicos da cidade.

Além das diretrizes e estratégias total ou parcialmente implementadas,
ainda existem algumas que precisam ser regulamentadas, dentre as quais
aelaboragdo de normas e programas que levem em conta as peculiaridades
dos distintos setores que compdem a cidade; a identificacdo dos elementos
significativos e referenciais da paisagem urbana; a participacdo popular
nos processos de identificacdo, valorizagdo, preservagio e conservacdo dos
territérios culturais e elementos significativos da paisagem; e a ado¢éo de
pardmetros (dimensdes, posicionamento, quantidade, interferéncia, etc.) que
permitam compatibilizar a insercdo dos diferentes elementos na paisagem
urbana. Esse contetido poderd, inclusive, compor o futuro Plano Municipal
de Ordenamento e Protecdo da Paisagem, previsto no PDE.



2. ANUNCIOS

Elementos de comunicacao visual inseridos na paisagem

urbana e, por i1sso, regrados pela Lei Cidade Limpa

O QUEE
CONSIDERADO
ANUNCIO

- NORMATIVAS RELACIONADAS --.

1. Lei n? 14.223/2006, art. 62, [;
Res. SMDU.CPPU/14/2012, item 1.

A Lei Cidade Limpa propode reduzir e padronizar a exposicao de
anuncios na paisagem urbana, tendo como objetivo combater a
poluicdo visual e a degradacdo ambiental.

Conceitos e defini¢cdes:

Anuincio’: qualquer veiculo de comunicagio visual presente na paisagem
visivel do logradouro publico (ruas, avenidas, pracas, etc.), composto de area
de exposicio e estrutura, podendo ser classificado em:

2.1. Antancio Indicativo: aquele que identifica, no préprio local da atividade,
o estabelecimento e/ou profissionais que dele fazem uso, podendo conter o
nome do estabelecimento ou do profissional e seus respectivos logos, indicagio
dos servicos e atividades realizados, telefones, enderecos e sites.
Exemplos: placas de loja, de clinicas médicas ou letreiros de bar.

2.2. Anuncio Publicitario: aquele destinado a veiculagio de publicidade,
instalado fora do local onde se exerce a atividade.

Exemplos: propaganda em outdoors ou em mobilidrio urbano, como abrigos
de parada de 6nibus e reldégios eletronicos.

2.3. Anuincio Especial: aquele com finalidade cultural, educativa, informativa,
eleitoral ou imobilidria.

Exemplos: placa com campanha educativa, cartaz de venda ou aluguel de
imoveis, indicagio e informacdes de evento cultural, etc.

ANUNCIOS
SE DIVIDEM EM

INDICATIVOS

PUBLICITARIOS ESPECIAIS

1



O QUE NAO E
CONSIDERADO
ANUNCIO

12

Por outro lado, nao sao considerados anuncios' os seguintes tipos
de comunicacao visual:

a) Nomes, simbolos, entalhes, relevos ou logotipos incorporados a fachada
dos imdveis por meio de aberturas ou gravados nas paredes, sem aplicacdo
ou afixac¢do, desde que integrantes de projetos aprovados.

Exemplo: nome inscrito em painel de concreto da fachada do Edificio Gazeta.

b) Denominacdes de prédios e condominios, hotéis’ e hospitais®.
Observacdo: no caso de hotel, o projeto de comunicacdo visual deverd ser
aprovado pela CPPU, seguindo procedimento descrito na pagina 42.

c) Referéncias que indiquem lotacéo, capacidade das instalagdes, horario de
atendimento e avisos de cautela ou perigo, desde que sem qualquer legenda
ou desenho de valor publicitario.

d) Elementos que contenham mensagens obrigatdrias por legislacdo federal,
estadual ou municipal.

e) Mensagens indicativas de doacdo* ou cooperacdo® com o Poder Publico,
observada a regulamentac@o especifica para:

i. Melhorias urbanas e conservacdo de areas verdes municipais®® (como a
manutencdo de parques, pragas, canteiros de vias, etc.);

ii. Instalacéo de parklets’ (extensfo temporaria de passeio publico);
iii. Execucdo e manutencao de jardins verticais®
iv. Restauro e conservagao de bens de valor cultural’.

f) Mensagens indicativas de 6rgdos da Administracio Direta.
Exemplos: indicativos de Secretarias Municipais, Subprefeituras, etc.

g) Mensagens institucionais com patrocinio instaladas em areas de protecdo
ambiental.

h) Identificagdo das empresas nos veiculos automotores utilizados para a
realizagdo dos seus servicos'.

i) Banners ou posteres indicativos dos eventos culturais de museus e teatros'’,
instalados no préprio local das atividades, desde que:
i. ndo ultrapassem 10% da 4rea total de todas as fachadas;

ii. ndo ocupem mais do que 10% da extensdo da fachada onde estd instalado
ou, nos casos de testada (T) igual ou menor do que 12m, n#o ultrapassem
alargura maxima de 1,20m.

-~-- NORMATIVAS RELACIONADAS ---.

1

Lei n2 14.223/2006, art. 72,
Decreto n® 47.950/2006, art. 4°.
Res. SMDU.CPPU/03/2010.

Res. SEHAB.CPPU/03/2008.

Decreto n2 40.384/2001, art. 22,
§22 e §3¢°,

Decreto n2 52.062/2010, art. 42
Lei n? 14.223/2006, art. 50, §1°,
Decreto n®52.062/2010, art. 14 e 15,

Decreto n® 55.610/2014, art. 12 e 13.

Decreto n® 55.045/2014, art. 10,
Res. SMDU.CPPU/17/2014, item 2
Decreto n256.630/2015, art. 12 e 13
Decreto n2 52.062/2010, art. 11
Res. SMDU.CPPU/15/2013.
Decreto n® 47.950/2006, art. 52,
Decreto n® 53.748/2013

Res. SMDU.CPPU/07/2011

T<12m

L )

j) Indicacgdes de estacionamento, desde que ndo corresponda a uma atividade
prépria e que nfo ultrapasse 0,50m?.

10% da testada

k) Tabelas de precos de servicos de estacionamento de veiculos'’, localizadas
junto a entrada dos estabelecimentos e visiveis da via publica, desde que:

i. atendam ao limite de uma tabela de pregos por acesso de veiculos exis-
tente;

ii. observem as dimensoes de largura entre 0,50m e 0,80m e altura entre
0,50m e 1,50m;

iii. ndo avancem sobre o passeio publico ou calgada, nem sejam afixadas
em altura superior a 3,00m;

iv. contenham apenas a indicacdo dos valores de servicos de estacio-
namento, também sendo admitidas informacdes sobre a existéncia de
cobertura de seguro e de convénios (sem colocagio de logos ou simbolos),
as bandeiras dos cartdes de crédito aceitos (limitadas a 4rea total de 0,09m?)
e o horario de funcionamento do estacionamento.

~
L=0,550ma 0,80m

13



.~-- NORMATIVAS RELACIONADAS ---

3 13.  Res. SMDU.CPPU/04/2010, item 2

14

1) IndicagGes de monitoramento de empresas de seguranca com drea maxima
de 0,04m? e de bandeiras dos cartdes de crédito aceitos nos estabelecimentos
comerciais com drea mdxima de 0,09m?>.

m) Indicagdes dos servicos 24 horas, desde que ndo ultrapassem a altura
méxima de 5,00m e a 4rea de exposicio de 1,00m>.

n) Os seguintes elementos que integram a comunicacdo visual de postos de
abastecimento e servicos':

i. painel de precos dos combustiveis e quadro de aviso de postos de abas-
tecimento e servicos, desde que nao contenham logotipo ou marca do
estabelecimento, sejam exibidos junto a sua entrada e/ou em local de
facil visibilidade e atendam as disposi¢Ges das Portarias ANP 116/2000 e
ANP 32/2001;

ii. logotipo ou marca dos estabelecimentos quando instalado nas testeiras,
observada a drea maxima de insercio de 4m” por testeira e a altura maxima
de 7m, medida do piso até o seu ponto mais alto;

iii. identificacdo do combustivel comercializado e logotipo ou marca do
estabelecimento, quando veiculados nos equipamentos préprios do mobi-
lidrio obrigatério, como bombas, densimetros e similares;

iv. painéis e outros elementos com promocdes instalados na pista de abas-
tecimento, sob a projecdo da cobertura, desde que a soma de todas as dreas
de exposicio nio ultrapasse 4m?;

v. mensagens referentes a servicos complementares dos postos de abas-
tecimento e servicos, desde que néo correspondam a atividades proprias.
Exemplos: servigos de lava-rapido, troca de 6leo, etc.

LOCAIS E
DISPOSITIVOS
DE EXIBICAO

-~-- NORMATIVAS RELACIONADAS ---.

1 Lein® 14.223/2006, arts. 82 e 10

2. Lei n® 14.223/2006, arts. 9°.

3. Lei n® 14.223/2006, art. 72, XIII,
Res. SMDU.CPPU/15/2013

4, Res. SMDU.CPPU/10/2012

Todo anuncio deve oferecer condi¢cdes de seguranca ao publico,
ser mantido em bom estado de conservacao, atender as normas
técnicas pertinentes a seguranca e estabilidade de seus elemen-
tos, ndo interferir na visualizagdo da sinalizacdo de transito, de
bens de valor cultural e de demais anuncios, nem prejudicar a
insolacdo ou a aeracado da edificacdo em que estiver instalado e
dos imdveis vizinhos'.

A instalacao de anuncios é proibida em?:
a) leitos de rios, reservatérios, lagos e represas;

b) vias, parques, pracas e demais logradouros publicos, exceto os antincios
de cooperacdo entre o Poder Publico e a iniciativa privada e as placas de
identificagdo de vias e logradouros publicos;

¢) torres de transmissdo de energia elétrica, postes de iluminacdo publica
ou de rede de telefonia;

d) faixas ou placas acopladas a sinalizacdo de transito;

e) obras publicas de arte, tais como pontes, passarelas, viadutos e tineis;
f) muros, paredes e empenas cegas;

g) arvores de qualquer porte;

h) veiculos automotores (carros, 6nibus, vans), motocicletas, bicicletas e
similares, e também em carretas e trailers (engatados ou desengatados).

Nesses veiculos, serd permitida apenas a identificacdo das empresas para as
quais prestam servicos®.

— Utilizacdo de dispositivos com mensagens variaveis*

A utilizacdo de dispositivos com mensagens variaveis é permitida apenas
para anuncios especiais de finalidade cultural, educativa ou informativa,
devendo ser aprovada, caso a caso, pelo plendrio da Comisséo de Protecdo a
Paisagem Urbana - CPPU, mediante demonstracdo da utilidade publica das
mensagens ou informacdes a serem veiculadas.

Sdo exemplos desse uso no Municipio de S&o Paulo os painéis com infor-
magoes de transito (indicacdo de acidentes, obras, rotas alternativas) e o
Impostometro.

Os anuncios indicativos e especiais de finalidade imobilidria ndo poderao
utilizar dispositivos com mensagens variaveis.

15



2.1. ANUNCIO INDICATIVO

Anuncio que identifica o estabelecimento e/ou profissionais

que dele fazem uso, no proprio local da atividade

---- NORMATIVAS RELACIONADAS --.

Lei n® 14.223/2006, art. 13. :
Res. SMDU.CPPU/14/2012, item 1.
Res. SMDU.CPPU/19/2015 !

Eol I R o

Lein? 14.223/2006, arts. 24 a 31;
Decreton?47.950/2006, arts. 11a 19.

3 5. Lei n® 14.223/2006, arts. 15 e 17, ‘
paragrafo unico i

: 6. Lein® 14.223/2006, arts. 13, § 99; :
Res. SMDU.CPPU/12/2012 :
7. Lein? 14.223/2006, arts. 13 e 16;
Decreto n? 47950/2006, art. 72;
Res. SMDU.CPPU/013/2012. |

8. Lein? 14.223/2006, art. 62, inciso II, '
art. 13, § 12, inciso III;

Decreto n® 47.950/2006, art. 22;
Res. SMDU.CPPU/11/2012.

' 9. Lein? 14.223/2006, art. 72, '
3 inciso XII; !

' Res. SMDU.CPPU/03/2010
3 10. Res. SMDU.CPPU/10/2012. !

E permitida a instalacdo de apenas um anuncio indicativo' por
imovel, contendo todas as informacdes necessarias ao publico
e com area maxima definida de acordo com a dimensao de cada
testada (linha divisoria entre o imoével e o logradouro ou via publica).

Conteudo do anuncio indicativo?

As informacdes que podem constar nos anuncios indicativos séo o nome e
logo do estabelecimento ou do profissional que dele faz uso, a indicacéo dos
servicos e atividades realizados, os telefones, enderegos e sites.

No caso de contrato ou acordo de direito de nomeacdo (“naming rights”) para
equipamentos esportivos ou culturais’, a utilizacdo de nomes e logos sera
considerada o préprio anuincio indicativo do imével.

Regras gerais para instalacao

Os anuncios indicativos s6 poderdo ser instalados apds o devido licencia-
mento*, que devera seguir o procedimento descrito nas paginas 38 e 39.

Serdo permitidos somente para identificar a atividade exercida no imédvel
quando esta estiver em conformidade com as disposicdes da lei de uso e
ocupacao do solo em vigor e possuir as devidas licencas de funcionamento’.

Independentemente do local de instalacdo do antincio, sua altura maxima®
n#o podera ultrapassar 5Sm.

Os anuncios indicativos deverdo, ainda, atender as condi¢Oes’ detalhadas
a seguir, conforme a dimenséo da testada e o local de instalacdo escolhido.

Critérios para calculo de area®

Quando o antncio estiver contido em uma placa, sua area total de exposicéo
sera definida pelo poligono formado pelo anteparo onde estfo inseridos os
nomes dos estabelecimentos e as suas logomarcas, ou seja, a area da face da
prépria placa.

Quando o anuncio for composto apenas por letras, logomarcas ou simbolos
pintados ou fixados diretamente na parede, sua drea total de exposicdo serd
resultante do somatério dos poligonos formados pelas linhas imediatamente

externas que contornam cada elemento (conjuntos de letras, logomarcas ou
simbolos) inserido na fachada.

Caso o anuncio indicativo tenha mais de uma face de exposicéo (totem), sua
area total sera equivalente a soma das areas das faces.

Excecéo: No caso de hotel’, além das condices estabelecidas para antncio indicativo, poderd ser instalada a sua
denominacéo oulogotipo na fachada da edificacio. Paraisso, o projeto deverd ser aprovado pela CPPU (pagina 42).

Observacdo: Os anuncios indicativos ndo poderdo utilizar dispositivos com mensagens varidveis" (pagina 15).
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AREA MAXIMA DE EXPOSICAO DE ANUNCIOS INDICATIVOS CONFORME A DIMENSAO DA FACHADA

TESTADAS < 10m

10m < TESTADAS < 100m

. Para imdveis com testada inferior a 10m, a area total
do anuncio ndo podera ultrapassar 1,50ma.

. Para imoveis com testada entre 10m e 100m, a area
total do anuncio nao podera ultrapassar 4,00mz2.

LOCAL DE INSTALAGAO DO ANUNCIO INDICATIVO (podera ser adotada apenas uma das opcdes por imével)

TESTADAS > 100m

. Para imoveis com testada igual ou superior a 100m,
serd permitida a instalagdo de 2 anuncios, com area
total de até 10,00m2 cada e separados por, no minimo,

40m de distancia.

Maximo de 2 anuncios
Area por antincio < 10,00m2

IMOVEIS DE ESQUINA OU COM MAIS DE UMA
FRENTE PARA LOGRADOUROS PUBLICOS

. Em imoveis de esquina ou com mais de uma frente
para logradouro publico, serd permitida a instalacdo de
um anuncio por testada, atendidas as respectivas areas

maximas.

ANUNCIO INSTALADO NA FACHADA

ANUNCIO EM TOTEM

. O anuncio devera estar totalmente contido no limite

da fachada onde esta instalado.
. No caso de edificagdo situada no alinhamento, podera

avangar até 15cm sobre o passeio, desde que esteja a
uma altura minima de 2,20m do solo.

N

h>220m

q /
N )

. O anuncio instalado em totem ou estrutura tubular
devera estar totalmente contido nos limites do lote,
incluindo sua estrutura e area total de exposicao.

,,,,,,

Area total = Somatério das
areas das faces de exposi-
cdo do anuncio.

ANUNCIO EM TOLDO RETRATIL

. O anuncio indicativo podera ocupar o frontdo de toldo
retratil, desde que a altura das letras que o compdem

néo ultrapasse 20cm.

>

SUBDIVISAO DE ANUNCIO
(VARIOS ESTABELECIMENTOS)

. Se 0 imovel abrigar mais de uma atividade, o anuncio
indicativo podera ser subdividido para os diferentes
estabelecimentos, desde que a soma das areas dos
anuncios nao ultrapasse a area total permitida.

Area total = Somatdério das
areas de anuncios de todos
os estabelecimentos.

18

19



2.2. ANUNCIO PUBLICITARIO

Anuncio destinado a veiculacéo de publicidade, instalado
fora do local onde se exerce a atividade

- NORMATIVAS RELACIONADAS --

1. Lein? 14.223/2006, art. 18
2. Lein® 14.223/2006, art. 92

3. Lei n® 14.223/2006, art. 13, 182, e
art. 15, paragrafo unico;

Res. SMDU.CPPU/14/2012, itens 1 e 4.
4. Lein? 14.223/2006, art. 12, § 2°.
5. Lein? 14.223/2006, arts. 21 a 23.

6. Lei n? 14.223/2006, art. 62, VIII e
art. 22

7. Lein? 15.465/2011;
Decreto n2 52.933/2012

A instalacdo de anuncios publicitarios é proibida nos imoéveis
publicos e privados' do Municipio de Sdo Paulo e também nos
espacos publicos? (ruas, pragas, parques, pontes, viadutos, tuneis,
faixas ou placas acopladas a postes ou sinalizacdo de transito),
contribuindo para o combate a poluicdo visual e degradacao
ambiental na cidade.

Elementos com fins promocionais ou publicitarios®

Da mesma maneira, é proibida a utilizacdo de elementos (imagens, fotos,
pinturas, textos, banners, faixas, dentre outros) com fins promocionais ou
publicitarios, dentro ou fora do lote, que tenham como objetivo chamar a
atencdo da populagdo para ofertas, produtos, marcas comerciais, promocdes,
liquidacoes ou informacdes diferentes das estabelecidas na Lei Cidade Limpa.

Propaganda no interior de imodveis

Ficam isentas da proibicdo descrita acima, as pecas de propaganda que esti-
verem afixadas no espaco interno dos estabelecimento, a mais de um metro
de qualquer abertura ou vedo transparente voltado para o exterior”.

Isso significa que é permitida a inser¢do de cartazes de vitrine e banners
indicando produtos, precos ou liquidacGes no espaco interno das edificagoes,
desde que estejam recuados mais do que um metro em relacdo a qualquer
porta, janela ou vitrine do estabelecimento.

Anuncio publicitario em mobiliario urbano’®

A veiculacdo de anuncio publicitario na paisagem urbana do Municipio de
Sdo Paulo é permitida apenas quando associada a mobilidrio urbano, como
contrapartida de um servigo de interesse publico, nos termos estabelecidos
em lei especifica.

E considerado mobilidrio urbano® o conjunto de elementos que podem
ocupar o espaco publico e que sdo implantados, direta ou indiretamente,
pela Administracdo Municipal, com as fung¢des urbanisticas de circulacéo
e transporte, ornamentacdo da paisagem e ambienta¢do urbana, descanso
e lazer, servicos de utilidade publica, comunicacéo e publicidade, atividade
comercial e acessérios a infraestrutura.

Exemplos: abrigos de parada de 6nibus e taxi, relégios de rua, lixeiras, bancas
de jornais e revistas, protetores de arvores, placas e totens de identificacéo
de vias e logradouros publicos, etc.

Atualmente, a exploracgéo publicitaria de mobilidrio urbano, no Municipio de
S&o Paulo, é permitida apenas em relégios eletronicos e abrigos de parada de
onibus’, como resultado de concessdes publicas que abrangem a instalacéo
e manutencdo de tais mobilidrios.
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2.3. ANUNCIO ESPECIAL

Anuncio que possui caracteristicas especificas, sendo classificado
por sua finalidade cultural, eleitoral, educativa ou imobiliaria

Os anuncios especiais sdo classificados de acordo com a sua
finalidade, no artigo 19 da Lei n? 14.223/2006, e regulamentados
por temas em Resolucdes da CPPU, como detalhado a seguir:

a) Anuncio de finalidade cultural

Comunicacdo visual de eventos culturais - Resolu¢io SMDU.CPPU/020/2015
Regulamenta os elementos de comunicagdo visual dos eventos realiza-
dos em espagos publicos ou privados visiveis de logradouro publico do
Municipio de Sdo Paulo, especialmente no que diz respeito a insercédo de
nomes e logos de organizadores, patrocinadores e apoiadores.

Comunicacdo visual de provas de rua e eventos esportivos - Resolucio
SEHAB.CPPU/002/2008

Regulamenta os elementos de comunicacdo visual das provas de rua e
eventos esportivos assemelhados, especialmente no que diz respeito a
insercdo de nomes e logos de organizadores, patrocinadores e apoiadores.

Projecdo em fachadas - Resolucio SMDU.CPPU/008/2011

Regra a projecdo temporaria de filmes, desenhos, fotos e imagens em
fachadas de edificios, monumentos, viadutos e demais construgdes
permanentes ou tempordrias, publicas ou privadas, quando visiveis do
logradouro publico.

b) Anuncio de finalidade educativa, informativa ou de orientacéo social,
religiosa, de programas politicos ou ideolégicos

c) Anuncio de finalidade eleitoral

Legislacdo federal eleitoral, em especial Lei n® 9.504/1997 e alteracdes,
arts. 36 a 41 - Da Propaganda Eleitoral em Geral.

d) Anuncio de finalidade imobiliaria

Lei n° 14.223/2006, art. 19, IV - Dispde sobre a informaco ao publico
para aluguel ou venda de terrenos ou iméveis ja construidos, a partir de
transagdes imobilidrias entre particulares, ainda que por intermediacéo
de corretor de iméveis (imdveis existentes).

Resolucido SEHAB.CPPU/004/2008 - Dispde sobre a informacéo ao publico
a respeito da incorporacio, construcio, reforma e comercializacdo dos
lancamentos imobiliarios (entrega futura).

Observacdo: A utilizagdo de dispositivos com mensagens varidveis é permitida apenas para antincios especiais

de finalidade cultural, educativa ou informativa, como destacado na pagina 15.
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COMUNICACAO
VISUAL DE
EVENTOS
CULTURAIS

- ITENS RELACIONADOS  ----- N

Res. SMDU.CPPU/20/2015, item 2
Res. SMDU.CPPU/20/2015, item 3
Res. SMDU.CPPU/20/2015, item 13.
Res. SMDU.CPPU/20/2015, item 10.
Res.SMDU.CPPU/20/2015, item 10.2
Res. SMDU.CPPU/20/2015, item 11

N o u s 3N R

Res. SMDU.CPPU/20/2015, itens
. 10.1e10.2
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A Resolugcdo SMDU.CPPU/20/2015 regulamenta os elementos de
comunicacao visual dos eventos realizados em espacos publicos
ou privados visiveis de logradouro publico do Municipio de Sao
Paulo, especialmente no que diz respeito a insercao de nomes e
logos de organizadores, patrocinadores e apoiadores.

Conceitos e definicdes para aplicacdo da Resolucédo 20/2015

Eventos': acontecimentos temporarios, com duracio de até 30 dias, que
tenham carater cultural, assim entendidos os eventos artisticos, religiosos,
esportivos, educativos, recreativos, gastronémicos ou beneficentes.

Comunicacdo Visual’: conjunto de elementos visuais utilizados no local do
evento para indicar ou informar algo, sendo composto por texto, imagens,
desenhos, fotos, logos, dentre outros.

Logos: forma reduzida da expressao “nomes e logos de organizadores, patro-
cinadores e apoiadores do evento”, utilizada com o mesmo significado desta.

Procedimento: Vou realizar um evento em espaco publico ou visivel de
logradouro publico. E necessaria a aprovacio da Comissio de Protecio a
Paisagem Urbana - CPPU?

Ha duas alternativas possiveis, dependendo dos elementos de comunicacdo
visual propostos:

Sim. Necessitam ser submetidos a deliberagdo da CPPU os casos de comuni-
cacdo visual omissos ou diferentes daqueles previstos na Resolucdo SMDU.
CPPU/20/2015°.

Nesses casos, a solicitacao de aprovacgao deve seguir o procedimento descrito
na pagina 42.

Nao. Néo necessitam de aprovacao da CPPU os elementos de comunicagdo
visual de eventos que se enquadrem em uma das seguintes situagoes:

i. atendam integralmente ao disposto na Resolu¢do SMDU.CPPU/20/2015%

ii. sejam periédicos e utilizem nomes e/ou logos de organizadores, patrocina-
dores ou apoiadores em condigdes idénticas as ja anteriormente aprovadas
pela Comissao®;

iii. ndo utilizem nomes e/ou logos de organizadores, patrocinadores ou
apoiadores na comunicagdo visual, e ndo apresentem impacto negativo a
paisagem, a critério da Subprefeitura local®.

Nos casos em que é dispensada a aprovacgéo expressa da CPPU, os promotores
responsaveis pela realizagdo dos eventos deverdo apresentar a Subprefeitura
local declaracdo de atendimento ao disposto na Resolucao 20/2015 ou de nao
utilizacdo de nomes e/ou logos’, conforme indicado na pagina 40.

Critérios para a comunicagéao visual de eventos

Area de exposicio de nomes e/ou logos de organizadores,
patrocinadores e apoiadores: aquela correspondente ao
menor retangulo que circunscreve o conjunto de nomes
e logos, independente de suas dimensdes individuais.

Nome do evento contendo nome, logo ou nome de
produto relacionado ao organizador, patrocinador ou
apoiador: nesses casos, a drea correspondente a marca ou
ao produto também ira compor a drea total de exposicéo
de nomes e/ou logos.

Os nomes e/ou logos de organizadores, patrocinadores
e apoiadores presentes nos elementos da comunicacao
visual de eventos somente poderao ser exibidos nos dias,
horarios e locais aprovados para a sua realizagéo.

A seguir, serdo apresentados os critérios especificos
para a comunicacgao visual dos elementos recorrentes
em eventos realizados em espacos publicos ou privados
visiveis de logradouro publico:

CALCULO DE AREA DE LOGOS

. Area de exposicdo de nomes e logos de organizadores,
patrocinadores e apoiadores: correspondente ao menor
retdngulo que circunscreve o conjunto de nomes e logos,
independente de suas dimensdes individuais.

. Area maxima por face (A__)

Somatorio das areas de exposicdo de logos em uma face

do elemento.
. Area maxima total (A,
Somatorio de todas as areas de exposicao de logos do

elemento.

AREA FACE 1 + AREA FACE 2

AREA TOTAL

1. PALCOS E CONGENERES

. Na testeira do palco, sera admitida apenas a insercéo
do nome do evento;

. Os logos poderéo ser inseridos somente na saia,
laterais frontais e/ou no fundo do palco;

. A area total maxima de exposi¢do de logos sera
definida pela largura da "boca" do palco (L), a saber:

2. BARRACAS, ESTANDES, QUIOSQUES,
BANCAS E TENDAS

. Na testeira de cada equipamento, sera admitida
apenas a insercao do nome da atividade ou servico
correspondente;

. Os logos poderdo ser inseridos somente na parte
interna do equipamento;

. A area total maxima de exposi¢do de logos ndo podera
ultrapassar 1,00ma.

Largura da Area de

“boca” do exposicado de
palco logos
L<bm A=1m?
6m<L<15mm A=2m?
15m<L A=4m2
Atotal = 1,00m?
. J J
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3. TOTENS E BANNERS

. Os totens e banners contendo informagdes relativas ao
evento deverdo ser instalados respeitando a distanicia
minima de 100m entre si;

. Os elementos ndo poderdo ter altura superior a 3m;

. Ainsercdo de logos sera admitida em area de exposi¢cdo
de até 0,25m2?, limitada a duas faces do elemento e situa-
da a altura maxima de 1,50m do solo.

£ £
8 8 b
el e
Il Il
sl £ 3 €
213 SR L0GO
& Tl
3 3
£ £
1T 1T

A face = 0.25m? A iotal = 0:50m?
\. J/

4. VEICULOS UTILIZADOS
EXCLUSIVAMENTE NOS EVENTOS

. A insercdo de logos sera admitida apenas nas laterais
dos veiculos, com drea total maxima de exposicao
limitada a 0,50m? em cada lateral.

7. FLAMULAS , BANDEIRAS,
GALHARDETES E SIMILARES

H max=5,00m

h bandeira

h/3

. As flamulas, bandeiras, galhar-
detes e similares ndo poderao ser
instalados em postes de
iluminagao ou sinalizagdo viaria,
devendo ser instalados em
suporte proprio, nao
ultrapassando a altura de 5m do
solo;

. Os logos poderao ser inseridos
apenas no terco inferior do
elemento, com area total maxima
de exposicdo de até 0,20m?2 por
face, limitada a 10% da area total
da face considerada;

. Ainsercédo de logos devera
observar a distancia minima de
25m entre elementos.

A = 0,20m?

face

8. GUARDA-SOIS

. A insercdo de logos sera admitida somente em gomos
alternados do guarda-sol, em numero maximo de 4, e em
area de exposicao de até 0,09mz2 por gomo, limitada a 10%
da area total da peca;

. Os guarda-sois com a insercdo de logos deverdo respeitar
a distancia minima de 50m entre si.

?

= 2 =
face 0,09m total = 0,36m?2
.

J

( )

5. PORTICOS

6. BACKDROP

. Os porticos deverdo ser instalados respeitando a distancia
minima de 100m entre si;

. Na parte superior, sera admitida apenas a inser¢édo do
nome do evento;

. Os logos poderao ser inseridos somente nas areas laterais;

. O somatorio das areas de exposicdo de logos sera limitado
a 0,25mz2 por lateral, por face.

. A area total maxima de exposi¢do de logos ndo podera
ultrapassar 1,00ma2.

A total= 1,00m?

9. BATECOS

Ve

10. BALOES INFLAVEIS (BLIMPS)

. Nos batecos, os logos poderdo ser inseridos com as
dimensdes maximas de 8cm x 5cm (0,004mz2).

A = 0,004m?

total

. Em balbes inflaveis, sera admitida apenas a aplicagdo
de cores, sendo proibida a inser¢do de nomes e logos
tanto do evento, quanto de organizadores,
patrocinadores e apoiadores.

= 2
\
.

~N

J
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COMUNICACAO
VISUAL DE PROVAS
DE RUA E EVENTOS
ESPORTIVOS

,----- ITENS RELACIONADOS ----- .

1 Res. SMDU.CPPU/02/2008, item 1
2 Res. SMDU.CPPU/02/2008, item 3
3. Res. SMDU.CPPU/02/2008, item 5
4 Res. SMDU.CPPU/02/2008, item 2
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A Resolucdo SEHAB.CPPU/02/2008 regulamenta os elementos
de comunicacao visual das provas de rua e eventos esportivos
assemelhados, especialmente no que diz respeito a insercdo de
nomes e logos de organizadores, patrocinadores e apoiadores.

Conceitos e definicdes para aplicacdo da Resolugédo 02/2008:

Provas de rua': corridas de rua, caminhadas, provas de ciclismo, triatlo
e assemelhados, cujo periodo para montagem e desmontagem de todos os
elementos de comunicacao visual ndo ultrapasse 48 horas.

Logos: forma reduzida da expressido “nomes e logos de organizadores, patro-
cinadores e apoiadores do evento”, utilizada com o mesmo significado desta.

Procedimento: Vou realizar uma prova de rua com a insercio de logos na
comunicacio visual. E necessaria a aprovacdo da Comissdo de Protecdo a
Paisagem Urbana - CPPU?

Ha duas alternativas possiveis, dependendo dos elementos de comunicacéo
visual propostos:

Sim. Necessitam ser previamente aprovados pela CPPU os projetos de comu-
nicagdo visual que contenham elementos diferentes daqueles previstos na
Resolugdo 02/2008 (a seguir detalhados).

Também necessitam de aprovacéo da CPPU os projetos de comunicacgéo visual
cujos elementos permanecam expostos no local da prova por periodo superior
a 48 horas, incluindo o tempo de montagem e desmontagem?®.

Nesses casos, a solicitagdo de aprovacdo do projeto de comunicagdo visual a
CPPU devera ser feita seguindo o procedimento descrito na pagina 42.

Nao. Nao necessitam de aprovacao da CPPU os elementos de comunicagédo
visual que atendam aos critérios estabelecidos na Resolucdo 02/2008*, con-
forme apresentados a seguir.

Critérios para a comunicacdo visual de provas de rua e eventos espor-
tivos:

A seguir, serdo apresentados os critérios especificos para a comunicacio
visual dos elementos recorrentes em provas de rua e eventos esportivos
assemelhados.

%

Sz,

I

Nz

=

N

0

1. PORTICOS DE LARGADA/CHEGADA E DE VAPORIZAGAO
. Na parte superior do portico, serd permitida apenas a inser¢cdo do nome do evento;

. Os logos poderdo ser inseridos somente nas areas laterais do portico, desde que
nao ultrapassem 50% da area de cada face, limitada a 2m2;

.Nao podera haver repeticdo de logos nas faces do portico situadas em um mesmo
plano (voltadas para um mesmo lado).

2. FAIXAS E TAPETES DE LARGADA E CHEGADA
. Alinsercdo de logos podera ocupar até 50% da area da faixa de largada/chegada;
. Nos tapetes de largada, também poderao ser inseridos logos.

3. PLACAS DE PERCURSO E BANHEIROS QUIMICOS

. Nao sera permitida a insercdo de logos nas placas de percurso com indicagédo de
quilometragem nem na parte externa dos banheiros quimicos.

4. BANNERS EM GRADES DE PROTEGCAO
. Ainsercdo de logos sera admitida em area de exposicao de até Im2 em cada grade;

. Os logos poderao ser inseridos apenas em gradis alternados, em extensdo de até
100m lineares de cada lado.

5. PODIO E BACKDROP
. Nao sera permitida a insercéo de logos na estrutura do pé do podio;
. Ainsercdo de logos sera permitida apenas no painel de fundo do pédio (backdrop).

6. TENDAS DE APOIO

.Né&o sera permitida a insercéo de logos nas testeiras, coberturas e superficies externas
das tendas;

. A insercdo de logos sera permitida apenas no painel de fundo da tenda, com area
maxima de 1m?2.
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PROJECAO EM
FACHADAS
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A Resoluciao SMDU.CPPU/08/2011 estabelece que a projecao
temporaria de filmes, desenhos, fotos e imagens em fachadas de
edificios, monumentos, pontes, viadutos e demais construcdes
permanentes ou temporarias, quando visiveis de logradouro
publico (ruas, avenidas, pragas, etc.), devera ser previamente
aprovada pela presidéncia da Comissédo de Protecao a Paisagem
Urbana - CPPU.

A realizacao de projecdes em fachadas devera observar os seguintes
parametros:

Horéario recomendado: entre as 19h00 e as 23h00, podendo ser alterado em
fungio das especificidades locais e do evento.

Local: devem manter-se inteiramente contidas no perimetro da fachada do
imével escolhido, ndo sendo permitida a incidéncia de imagens ou lumino-
sidade nas edificacdes ou espagos vizinhos.

Velocidade recomendada para a projecdo: as imagens devem reproduzir
movimentos lentos, com auséncia de sequéncias de cenas curtas seguidas
de cortes imediatos.

Exibicdo de nomes e logos de realizadores e patrocinadores: serd permitida
apenas nos eventos de carater cultural, desde que:

i. ocupe no méaximo 10% da rea total da projecéo, limitada a 15m?

ii. estejalocalizada na porcao inferior da drea de projecdo, ndo ultrapassando
1/3 da altura total;

iii. cada insercdo tenha duragio maxima de 15 segundos, respeitado o limite
de 4 insercdes por hora.

Procedimento: Vou realizar uma projecido em fachada de edificio ou em
construciio que seja visivel de logradouro publico. E necessaria a aprovacio
da Comissdo de Protecédo a Paisagem Urbana - CPPU?

Sim. Todas as projec¢des realizadas em fachadas de construcdes que sejam
visiveis de logradouro publico precisam ser previamente aprovadas pela CPPU,
a partir da autuacdo de processo administrativo, conforme procedimento
especificado na pagina 42.

ANUNCIO DE
FINALIDADE
IMOBILIARIA

- NORMATIVAS RELACIONADAS --.

1 Lein? 14.223/2006, arts. 19, IV.

2 Res. SMDU.CPPU/004/2008.

3. Res. SMDU.CPPU/004/2008, item 5
4 Res. SMDU.CPPU/10/2012

Também sdo classificados como anuncios especiais aqueles que
possuem finalidade imobiliaria, ou seja, que se destinem a infor-
mar sobre o aluguel ou venda de iméveis ao publico.

Os anuncios de finalidade imobiliaria podem ser de dois tipos:

a) anuncio de VENDE-SE ou ALUGA-SE em imodveis existentes'

Destinado a informar ao publico sobre o aluguel ou venda de terrenos ou
imdveis ja construidos, a partir de transacGes imobilidrias entre particulares,
ainda que por intermediacéo de corretor de imdveis, devendo:

i. respeitar a 4rea méaxima de 1,00m?;

ii. estar contido nos limites do lote.

~b) anuncio em langamentos imobiliarios?

Destinado ainformar ao ptblico sobre a incorporacao, construcédo, reformae
comercializacdo de lancamentos imobiliarios com entrega futura. O antincio
devera conter mensagens relacionadas ao empreendimento e observar as
seguintes condicdes:

i. para imdveis com testada inferior a 100m, serd permitida a instalacdo de
01 antincio por testada com drea méaxima de 10,00m?;

ii. para imodveis com testada igual ou superior a 100m, serd permitida a
instalacdo de 02 antincios por testada, com drea maxima de 10,00m? cada e
separados por, no minimo, 40m de distancia;

iii. as mensagens obrigatdrias por legislacéo federal, estadual e municipal
n#o serdo consideradas anuncio, podendo ser expostas em uma ou mais
placas, com érea total de exposigio de até 10,00m? por imédvel, independen-
temente da quantidade ou tamanho das testadas;

iv. ainstalacgo tanto dos antincios especiais de finalidade imobilidria quanto
das mensagens legais obrigatérias devera respeitar altura maxima de 5m

v. é proibida a insercZo de qualquer tipo de antincio em tapumes.

Procedimento: Vou instalar um antincio especial de finalidade imobiliaria
em meu imével. E necessario solicitar algum tipo de licenga ou autorizagio?

Né&o. Os anuncios especiais de finalidade imobilidria ndo necessitam de
nenhum tipo de licenga ou autorizacdo para serem instalados, com excecao
dos casos que envolvam iméveis tombados ou em processo de tombamento’.
Porém, a instalacdo em langamentos imobilidrios s6 podera ocorrer com o
projeto do empreendimento devidamente aprovado.

Observacdo: Os anuncios especiais de finalidade imobilidria ndo poderdo utilizar dispositivos com mensagens

variaveis’, como destacado na pagina 15.
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- NORMATIVAS RELACIONADAS --. As Resolucdes SMDU.SEOC.CPPU/04/2016 e 05/2016 regulamen-

|1 Lein®14223/2006, arts. 39,42, 52 e 19, | tam arealizacdo de intervencdes artisticas e urbanas, a partir dos
! 2. Res SMDUSEOCCPPU/O4/2016 3 objetivos, diretrizes e estratégias da ordenacéo dos elementos que
'3 Res SMDUSEOC CPPU/OS/2016 compdem a paisagem urbana presentes na Lei Cidade Limpal,

S ; como indicado a seguir:

a) Intervencdes artisticas, tais como grafite e pintura mural, em muros,
paredes, empenas cegas, tapumes, tineis ou viadutos, ptublicos ou privados,
nio necessitam ser aprovadas pela CPPU?.

Apesar disso, devem obter autorizaco prévia do proprietario e possuidor do
imovel ou, no caso de bem publico*, do 6rgédo responsavel pelo uso e guarda
do bem. Conforme a legislacdo vigente, também pode ser exigida aprovacdo
de outros drgdos competentes (subprefeituras locais, CET, DPH/SMC, etc.).

Asintervencdes artisticas ndo poderdo apresentar referéncias ou mensagens
de cunho ofensivo, pornogréfico ou discriminatério nem exibir ou fazer
referénciaindireta a nomes, marcas, logos, servicos ou produtos comerciais.
Também néo poderido conter placa informativa com nomes e logos.

3. INTERVENCOES ARTISTICAS E URBANAS

' b) Ja as intervencdes urbanas com exposi¢do temporaria de conjunto de
) N . ) e esculturas em logradouro publico, conhecidas como “parades”, necessitam

Formas de insercao de elemento na paisagem urbana, que, por isso, ser previamente aprovadas pela CPPU’.
devem ser disciplinadas pela Comissao de Proteg:éo a Paisag em Urbana A solicitagdo de aprovagdo deve seguir o procedimento descrito na pagina 42,
B CPPU, nos termos do art. 35 da Lei Municipal ne 14223/2006 observados os seguintes critérios para a realizacdo de intervenc6es urbanas:

i. distincia minima entre as esculturas de 150 metros;

ii. distribuicdo espacial contemplando preferencialmente dreas centrais e
areas periféricas do Municipio;

iii. permanéncia no logradouro publico por até 30 dias, ndo prorrogaveis;

iv. nfo poderdo conter referéncias ou mensagens de cunho ofensivo, por-
nografico ou discriminatério nem fazer referéncia direta a nomes, marcas,
logos comerciais ou configurar fins publicitarios de carater comercial;

v. quando instaladas em passeio publico, deverdo respeitar alargura minima
da faixa de circulacéo e os demais parametros previstos na legislacio vigente,
bem como garantir a seguranca dos pedestres e a integridade fisica dos
elementos existentes no local (pisos, vegetacdo, mobilidrio urbano, etc.);

vi. a critério da CPPU, podera ser instalada placa informativa na base de cada
escultura ou diretamente no piso, com dimensdes maximas de 20cm x 30cm.

Observagodes:
*No caso de intervencdo artistica em bem publico, sugere-se a utilizagdo da Declarac@o de atendimento ao disposto na Resolucdo SMDU.SEOC.CPPU/04/2016, cujo modelo
encontra-se disponivel em: www.prefeitura.sp.gov.br/cppu/formulario_arte

* Possiveis duvidas na interpretacéo e aplicacdo das Resolucdes de intervencdes artisticas e urbanas, bem como casos omissos, deverdo ser submetidos a CPPU.
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O artigo 50 da Lei n? 14.223/2006 prevé que podem ser celebrados
termos de cooperacao para que a iniciativa privada promova
a execucao e manutencido de melhorias urbanas, ambientais e
paisagisticas, bem como a conservac¢ao de areas municipais, que
resultem no atendimento do interesse publico.

Regras gerais

Os termos de cooperagio firmados poderdo ter prazo de vigéncia maximo
de 3 anos e deverdo ser publicados na integra no Didrio Oficial da Cidade.

Por envolver a realizacdo de projetos, obras, servicos, acdes ou interven-
¢Oes que visam ao interesse publico, é permitido, como contrapartida, que
o cooperante privado exiba placa com mensagem indicativa da cooperacgao,
conforme citado na pagina 12, com dimensdes estabelecidas em fungéo do
valor a ser investido.

Os procedimentos para celebragdo dos termos e os critérios parainsercdo das
placas sdo definidos por decretos regulamentadores para os seguintes objetos:

\— Areas verdes municipais

4. TERMOS DE COOPERACAO

Decreto n° 55.610/2014 - Manutencdo e zeladoria de pracas e areas verdes
municipais com area de até 5.000m? geridas pelas Subprefeituras, no &mbito
do Programa Pracas Mais Cuidadas.

Decreto n° 52.062/2010 - Melhorias urbanas e conservacéo de dreas municipais
acima de 5.000m? (canteiros de vias publicas, pragas, dreas verdes, etc.).

Parceria entre o poder publico e a iniciativa privada para a execucao
e manutencao de melhorias urbanas, paisagisticas e ambientais

Parklets

Decreto n° 55.045/2014 - Instalac?o e uso de extensdo temporaria de passeio
publico, denominada “parklet”.

Resolucdao SMDU.CPPU/17/2014 - Comunicacao visual de parklets e sua inser-
¢do na paisagem.

Jardins Verticais

Decreto n° 56.630/2015 - Execucdo e manutencdo de jardins verticais.

Bens de valor cultural

Decreto n° 52.062/2010 - Restauro e conservacao de bens de valor cultural.

Demais objetos de cooperacdo

Decreto n° 52.062/2010 - Propostas que contemplem bens néo especificados
acima, desde que atendidos os pressupostos gerais de promover a execucao
e manutencdo de melhorias urbanas, paisagisticas e ambientais.
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5. APLICACAO DA LEI CIDADE LIMPA

Competéncias

Procedimentos para licenciamento e aprovacao
Consulta a CPPU

Infracdes e Penalidades

COMPETENCIAS

- NORMATIVAS RELACIONADAS --

1. Lei n? 14.223/2006, arts. 33 a 38.
2. Lein? 14.223/20086, art. 35;
Lein? 16.050/2014, art. 331;
Decreto n® 56.268/2015, art. 82.
3. Lein® 14.223/2006, art. 34;
Decreto n?® 47.950/2006, art. 23.
4. Lein? 14.223/2006, art. 36;
Decreto n2 47950/2006, arts. 20 e 22
5. Lein? 14.223/2006, art. 37.

Para que os objetivos e diretrizes relacionados a ordenacdo da
paisagem urbana se efetivem na cidade em que vivemos, é fun-
damental que o conjunto de regras da Lei Cidade Limpa seja
conhecido por todos os paulistanos. Para garantir o cumprimento
de tais regras, diferentes 6rgaos municipais’ estdao envolvidos
na sua divulgacao, aplicacédo e fiscalizacdo. Tais 6rgédos estao
disponiveis também para esclarecer as principais duvidas da
populacao.

A Comissédo de Protecdo a Paisagem Urbana - CPPU” é o érgdo colegiado
municipal responsavel pelo acompanhamento das politicas publicas refe-
rentes a anincios, mobilidrio urbano, infraestrutura, insercio e remocéo de
elementos na paisagem urbana. Cabe a ela apreciar, emitir parecer e deliberar
sobre os casos de aplicagdo da legislacdo especifica sobre a matéria, escla-
recendo duvidas na sua interpretacdo ou diante de casos omissos - aqueles
fatos que nio estdio claramente regrados em lei. E também competéncia da
CPPU elaborar e apreciar projetos de normas que tragam modifica¢des ou
inovagdes a legislacdo vigente, propor diretrizes e regramentos relativos a
protecdo e promocao da qualidade da paisagem urbana e deliberar sobre o
Plano Municipal de Ordenamento da Paisagem.

Assim, os casos de interveng&o na paisagem urbana que sejam omissos, dife-
rentes dos estabelecidos nas normativas vigentes e/ou que exijam aprovagdo
individual, como identificados ao longo deste Manual, deverido ser submetidos
a analise da CPPU, seguindo o procedimento descrito nas paginas 42 a 46.

Ja a Secretaria Municipal de Coordenacdo das Subprefeituras - SMSP® tem
como competéncias a articulagdo da atuagdo das Subprefeituras locais no que
diz respeito a paisagem urbana, o gerenciamento do Cadastro de Antincios
- CADAN, formado a partir do licenciamento dos antincios indicativos, e sua
veiculacdo no site da Prefeitura.

As Subprefeituras locais* s3o atribuidos o licenciamento e cadastramento dos
anudncios indicativos, a fiscalizacdo do cumprimento da Lei Cidade Limpa e a
aplicacdo das penalidades cabiveis aos infratores e responsaveis, conforme
detalhado na pagina 47.

A Secretaria Municipal de Cultura - SMC® compete classificar os antncios
de finalidade cultural, autorizar e definir parametros para a instalagéo de
andncios em bens de valor cultural e, ainda, emitir parecer quanto ao enqua-
dramento das situagOes ndo previstas, esclarecendo dividas no ambito das
suas atribuigoes.

Informacoes adicionais:
*Para saber mais sobre a CPPU, sua histéria e composi¢io, ver pagina 48.
*Informacdes adicionais, bem como a integra da Lei Cidade Limpa, de Decretos, Portarias e Resolugdes correlatas

e possiveis atualizacGes das regras vigentes, podem ser consultadas no site da CPPU: prefeitura.sp.gov.br/cppu.
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PROCEDIMENTO
PARA
LICENCIAMENTO

ANUNCIO INDICATIVO

Para saber mais sobre anuncios
indicativos, ver pagina 16.

PROPOSTA DE
ANUNCIO INDICATIVO

N

1

DOCUMENTAGCAO NECESSARIA

N¢ do Cadastro de contribuinte mobiliarios
CCM)

N° do Imposto Predial e Territorial Urbano
(IPTU);

N2 da Lincenga, alvara ou autorizagdo de
funcionamento;

Local de instalagdo, dimensdes e
posicionamento do anuncio no imével
(conforme opgdes dadas);

Ne do CREA/CAU e da ART/RRT do
responsavel técnico, nos casos de anuncio
com area maior ou igual a 4,00m? ou testada
maior ou igual a 100m.
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—> PODE SER LICENCIADO

PELA INTERNET?

Requerimento para licenga de anuncio preenchido
e assinado pelo interessado;

Local de instalagdo, dimensdes e posicionamento
do anuncio no imovel (conforme modelo);

Copia do Cadastro de Contribuintes Mobilidrios
(ccm);

Copia da ultima notificagdo (carné) do IPTU ou do
CCR/INCRA;

Identificacéo e autorizagdo do préprietario ou do
possuidor do imével onde sera instalado o
anuncio;

Copia da Licenca, Alvara ou Autorizacéo de
Funcionamento;

Copia do N2 do CREA/CAU e da ART/RRT dos
responsaveis, nos casos de anuncio com area
maior ou igual a 4,00m?2 ou testada maior ou igual
a 100m;

No caso de estabelecimentos situados em bairros
tombados ou em areas envoltdrias de bens
tombados, o licenciamento de anuncio indicativo
deverd atender ao disposto nas Resolucdes
CONPRESP/SMC 01/2007 e 02/2007.

T <10M
Anuncios em imoveis com testada

inferior

al0m

10M < T < 100M
Anuncios em imoveis com testada
entre 10 e 100m

T >100M
Anuncios em imoveis com testada
igual ou superior a 100m

Requerimento eletrénico
cadan.prefeitura.sp.gov.br

Anuncios em imoveis
tombados

Anuncios em bairros
tombados ou em area
envoltoria de bem
tombado

Anuncios em imoveis
sem o n2do IPTU

Anuncios que dependam
de parecer da CPPU

Anuncios em imoveis
de esquina ou com mais

de uma testada

Anuncios em imoveis
em obras

Anuncios subdivididos
(imovel com varios
estabelecimentos)

24

=

Requerimento por meio
de processo protocolado
junto a subprefeitura local

—
%

HORAS

—

J

=

Emisséo da licenga® e
registro no Cadastro de
Anuncios - CADAN

3N&o sera necessaria a renovagéo da
licenga do anuncio indicativo, desde
que ndo haja alteragdes nas suas
caracteristicas. Caso ocorra qualquer
alteragdo na caracteristica,

dimens&o ou estrutura de
sustentacdo do anuncio, devera ser
solicitada nova licenca.

Notificagdo de
indeferimento

Emissdo da licenga® e
registro no cadastro de
anuncios - CADAN

#Nao sera necessaria a renovagao da
licenca do anuncio indicativo, desde
que néo haja alteragdes nas suas
caracteristicas. Caso ocorra qualquer
alteragédo na caracteristica,

dimensé&o ou estrutura de
sustentagdo do anuncio, devera ser
solicitada nova licenga.

Notificagdo de
indeferimento

INSTALAGAO DO
ANUNCIO*

“Os responsaveis pelo anuncio
deverdo manter, no imével onde
esta instalado, a disposigéo da
fiscalizag&o, toda a documentagéo
comprobatdria da regularidade
junto ao CADAN, da inscricdo no
CCM e dos pagamentos da Taxa de
Fiscalizagdo do Anuncio - TFA.

ANUNCIO NAO PODERA
SER INSTALADO

INSTALAGAO DO
ANUNCIO*

“Os responsaveis pelo anuncio
deverdo manter, no imével onde
estd instalado, a disposicéo da
fiscalizagéo, toda a documentagéo
comprobatoria da regularidade
junto ao CADAN, da inscricdo no
CCM e dos pagamentos da Taxa de
Fiscalizagdo do Anuncio - TFA.

ANUNCIO NAO PODERA
SER INSTALADO
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PROCEDIMENTO
PARA APROVACAO

COMUNICAGCAO VISUAL DE
EVENTOS CULTURAIS

Para saber mais sobre a

comunicacédo visual de eventos

culturais, ver pagina 24.

EVENTO EM ESPACO
PUBLICO OU VISIVEL
DE LOGRADOURO PUBLICO

DOCUMENTAGAO NECESSARIA:

—> TEM CARATER CULTURAL?

Eventos artisticos, religiosos,
esportivos, educativos, recreativos

Para consulta a CPPU, ver paginas 42 a 46.
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X

-

Atende integralmente ao
disposto na Resolugéo

20/2015

E periédico e segue
parametros previamente
aprovados pela CPPU

Na&o utiliza nomes e/ou
logos de organizadores,
patrocinadores e

apoiadores

(.

p
Apresenta elementos 1
diferentes dos previstos

almmin

Solicitar autorizagéo a
subprefeitura local

Solicitar autorizacédo aos
demais orgdos
competentes (CET, SEL,
DPH, SMC, etc), quando
for o caso

na Resolucéo 20/2015 J

30

dias de
antecendéncia

| —

Solicitar autorizagédo a 1

pé

EVENTO APROVADO?

Comisséo de Protecéo a
Paisagem Urbana (CPPU) J

Uma vez deliberado,
CPPU da ciéncia a
subprefeitura da decisao

Né&o sera permitida a insercdo de nomes e
logos de organizadores, patrocinadores e/ou
apoiadores na comunicacao visual do evento

Solicitar autorizagdo a
subprefeitura local e

aos demais orgdos
competentes (CET, SEL,
DPH/ SMC, etc), quando
for o caso

Declaragdo de atendimento ao disposto na Resolugdo 20/2015. Modelo disponivel em:
prefeitura.sp.gov.br/cppu/formulario

Solicitar autorizagdo a
subprefeitura local e
aos demais orgaos
competentes (CET, SEL,

DPH/ SMC, etc), quando
for o caso

£

EVENTO APROVADO?

)

Realizagao do evento
com insercdo de nomes
e logos

Evento ndo podera ser
realizado, estando sujeito
as penalidades previstas na
legislacéo vigente (p. 47)

Realizagao do evento
sem insercdo de nomes
e logos

Evento ndo podera ser
realizado, estando sujeito
as penalidades previstas na
legislacéo vigente (p. 47)
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CONSULTA A CPPU

42

30

dias de
antecendéncia

QUANDO?

DOCUMENTACAO
NECESSARIA

Os casos de intervencao na paisagem urbana que sejam omissos,
diferentes dos estabelecidos nas normativas vigentes ou que
exijam aprovacao expressa da Comissao de Protecao a Paisagem
Urbana - CPPU, como apresentados ao longo deste Manual, deverédo
ser submetidos a deliberacao da CPPU, por meio de autuacao de
processo administrativo préprio.

Para isso, o interessado devera dirigir-se ao Protocolo da Secretaria Municipal
de Desenvolvimento Urbano — SMDU, seguindo o procedimento descrito abaixo:

Endereco: Rua Sao Bento, 405, 172 andar — Sala 171-B. CEP: 01008-906 - Sao Paulo - SP
Horario: das 9h00 as 18h00.
Taxas (em jan/2016): 1 a 3 folhas = RS 17,50 + RS 1,70 para cada folha adicional.

A solicitacdo de aprovacao deverd ser feita com antecedéncia minima de 30 dias do
inicio do evento ou da realizagédo da intervencao urbana.

1- Carta com solicitacdo de aprovacédo do projeto de comunicagdo visual do

evento, anuncio ou intervencado urbana pretendida, dirigida a presidéncia da

CPPU, constando nome, dados completos e assinatura do solicitante respon-
\_ savel. )
( 2- Dados do interessado ou do responsavel: )

PESSOA FiSICA PESSOA JURIDICA

. Nome completo e assinatura do interes- . Nome da empresa e assinatura do res-

sado ou de seu procurador devidamente ponsavel ou de seu procurador devida-

constituido; mente constituido;

. Instrumento de procuragdo ou mandato . Instrumento de procuragcdo ou mandato

com poderes suficientes, se for o caso; com poderes suficientes, se for o caso;

. Copia do CPF e RG dos responsaveis; . CCM e/ou CNPJ;

. E-mail para contato; . Copia dos estatutos ou atos constitutivos

. Telefone; e, se o caso, da ata de eleicao da diretoria;

. Endereco completo com CEP. . E-mail para contato;

. Telefone;

k . Endereco completo com CEP. )
Observagoes:

* Além dos procedimentos aqui estabelecidos, os interessados deverao obter as demais licencas e autorizagdes
previstas na legislacdo vigente, em especial junto as Subprefeituras locais, & Companhia de Engenharia de
Trafego - CET, a Secretaria Municipal de Licenciamento - SEL e ao Departamento do Patriménio Histérico, da
Secretaria Municipal de Cultura - DPH/SMC, conforme for o caso.

* As autorizacdes da CPPU serdo sempre em carater excepcional e precario, podendo a Municipalidade, a seu
critério, altera-la em virtude do interesse publico superveniente.

3- Dados do evento, anuncio ou intervenc¢io, dependendo do caso:

3.1- COMUNICACAO
VISUAL DE EVENTOS
o E PROVAS DE RUA

km

#n
g

CARACTERIZACAO E LOCALIZACAO

. Descricdo completa do evento, contemplando os objetivos e justificativas para a sua realizacao;
. Indicacgdo dos responsaveis, organizadores, apoiadores, patrocinadores, etc.;
. Indicagdo do local, endereco, dia e horario de sua realizagéo.

DETALHAMENTO

. Descrigéo da infraestrutura e do numero de componentes a serem utilizados, tais como palcos,
tendas, barracas, equipamentos de apoio;

. Layout de implantagéo no local e datas de montagem e desmontagem;
. Desenhos indicando as dimensdes de cada componente.

INSERGAO DE NOMES E LOGOS

. Projeto de comunicacgao visual completo, compreendendo o conjunto de elementos visuais
utilizados no local do evento com fungdes indicativas ou informativas;

. Desenhos detalhnando cada elemento de comunicagao visual, seu local de instalagéo e area de
insercao de nomes e logos de organizadores, patrocinadores e apoiadores.

DEMAIS AUTORIZAGOES

. Protocolo ou documento de aprovagéo para realizagdo do evento emitido pelos demais orgaos
competentes (Subprefeitura local, CET, SEL, DPH/SMC, etc.), conforme o caso.

OUTROS

. Demais informagdes que o interessado considerar relevantes para melhor caracterizagdo do evento.

43




3.2- PROJECAO
EM FACHADAS

CARACTERIZACAO E LOCALIZAGAO

. Descricéo e copia digital integral da projecédo pretendida, contemplando seus objetivos e justificativas;
. Indicacdo dos responsaveis, organizadores, apoiadores, patrocinadores, etc.;
. Indicacdo do local, endereco, dia e horario de sua realizagéo.

. Fotos do local proposto para a realizacdo da projecao, indicando na fachada do imovel a area a ser
utilizada.

DETALHAMENTO

. Descricédo da infraestrutura a ser utilizada, tais como projetores, geradores, mesas de controle,
veiculos, equipamentos de apoio;

. Layout de implantacdo no local e datas de montagem e desmontagem.

INSERCAO DE NOMES E LOGOS

. Indicacdo se havera exibicdo de nomes e logos de patrocinadores e realizadores, apontando suas
dimensdes, tempo de projecao e numero de inser¢cdes por hora.

DEMAIS AUTORIZAGOES

. Documento de anuéncia prévia do proprietario ou responsavel legal pela administragdo do imoével
onde sera feita a projecao;

. Protocolo ou documento de aprovacao da projecdo emitido pela Subprefeitura Local e/ou pela
Companhia de Engenharia de Trafego — CET, conforme o caso;

. Protocolo ou documento de aprovagéo da projecdo emitido pela Comissao de Gestao de Obras
e Monumentos Artisticos em Espacos Publicos da Secretaria Municipal de Cultura e/ou pelo orgéo
responsavel pelo tombamento, em caso de projecdo em monumento e/ou bem de valor cultural.

OUTROS

. Demais informacgdes que o interessado considerar relevantes para melhor caracterizagdo da projecéo.

3.3- INTERVENGCOES
URBANAS (“PARADES")

PN
\v‘ —

CARACTERIZACAO E LOCALIZACAO

DETALHAMENTO

PLACA INFORMATIVA

. Descricéo da intervencgao proposta, contemplando os objetivos e justificativas para a sua realizagédo;
. Descricdo, dimensdes e imagens das esculturas temporarias;

. Relacdo de enderecos das instalagdes e mapa georreferenciado com os pontos de instalagéo;

. Fotos dos locais onde as esculturas seréo instaladas, indicando o seu posicionamento.

. Indicacéo do(s) artista(s) participante(s), quando houver;

. Identificac@o da origem dos recursos a serem utilizados para a realizacdo da intervencéo urbana,
indicando o seu patrocinador ou apoiador, assim como se a intervencao faz parte de campanha
publicitaria ou promocional;

. Declaragdo de atendimento ao disposto na Resolug¢do SMDU.SEOC.CPPU/05/2016, conforme
modelo disponivel em: www.prefeitura.sp.gov.br/cppu/formulario_parade

DEMAIS AUTORIZAGOES

. Indicacdo se havera placa informativa junto a cada escultura, seu local de instalagdo e projeto de
comunicacao visual, contendo as dimensdes da placa e as informacdes que serdo exibidas, como,
por exemplo, 0 nome da intervengao, nome da obra, nome do artista, nota explicativa, identificagdo
do patrocinador e codigo grafico que possibilite o acesso digital a detalhes da intervengao.

OUTROS

. Protocolo ou documento de aprovagdo da intervengédo urbana emitido pelos demais
orgdos competentes (Subprefeituras locais, CET, etc.), conforme o caso;

. Protocolo ou documento de aprovacgéo da intervencdo urbana emitido pelo(s)
orgdo(s) responsavellis) pela preservacdo do patrimédnio historico, cultural e ambiental,
em caso de instalagdo a frente de bens tombados ou dreas protegidas.

. Demais informagdes que o interessado considerar relevantes para caracterizagdo da intervengao.
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3.4- DEMAIS
INTERVENCOES

CARACTERIZACAO E LOCALIZAGAO

. Descricéo da intervencgao proposta, contemplando as justificativas para a sua realizacado.
. Indicacado do local pretendido para sua insercao, com endereco completo;

. Fotos atuais do local ou objeto onde a intervencao sera realizada.

DETALHAMENTO

. Descricdo dos elementos que compdem a intervencgao;
. Indicacdo de suas dimensdes;

. Simulac¢ado de implantagao no local;

. Periodo pretendido para permanéncia.

INSERGAO DE NOMES E LOGOS

. Indicacdo se havera exibicdo de nomes e logos de patrocinadores e realizadores, apontando suas
dimensdes, numero e local de inser¢éo, se for o caso.

DEMAIS AUTORIZAGCOES

. Protocolo ou documento de aprovacdo da intervengédo emitido pelos demais 6rgdos competentes
(Subprefeitura local, CET, SEL, DPH/SMC, etc.), conforme o caso.

. Protocolo ou documento de aprovagao da intervengédo emitido pelo(s) érgao(s) responsavel(is) pelo
tombamento, quando se tratar de bem de valor cultural.

OUTROS

. Demais informagdes que o interessado considerar relevantes para caracterizagdo da intervengao.

INFRACOES E
PENALIDADES

- NORMATIVAS RELACIONADAS --

3 1. Lein® 14.223/2006, art. 39.

2. Lei n2 14.223/20086, arts. 32 e 39,
paragrafo unico.

3. Lein2 14.223/2006, arts. 40 a 43

A Lei Cidade Limpa prevé, ainda, penalidades para os casos de
descumprimento as suas disposicoes.

Infracoes!

Sera considerada infracéo qualquer violagdo as normas previstas na Lei Cidade
Limpa ou em seu decreto regulamentador, como, por exemplo, exibir antincio:

i. sem licenga ou autorizacio;
ii. com dimensdes ndo permitidas ou diferentes das aprovadas;
iii. fora do prazo estabelecido na licenca ou aprovacio;

iv. em mau estado de conservacao.

Responsabilidades?®

Sdo solidariamente responséveis pelo antincio e responderdo em caso de
infracdo:

i. o proprietario e o possuidor do imdvel onde o antncio estiver instalado;

ii. a empresa de instalacdo, o profissional responsavel técnico e a empresa
de manutencdo, nos casos cabiveis.

Penalidades®

Em caso de infracdo, os responsaveis pelo antncio estaréo sujeitos as seguin-
tes penalidades:

i. multa (R$ 10 mil por antncio irregular com até 4m? e acréscimo de R$ 1
mil para cada m* que ultrapassar essa area);

ii. multa em caso de reincidéncia, com previsdo de cobranca em dobro;
iii. cancelamento imediato da licenca ou autorizagdo do antncio;

iv. remocdo do anuncio.
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6. COMISSAO DE PROTECAO A PAISAGEM URBANA - CPPU

Instancia de participacao popular prevista no Plano Diretor
Estratégico do Municipio de Séo Paulo (PDE)

- NORMATIVAS RELACIONADAS --.

Lein® 16.050/2014, art. 331.
Decreto n® 15.186/1978

1
2.
3. Decreto n® 50.822/2009
4, Decreto n® 56.268/2015.
5

Lein? 14.223/2006, art. 38

A Comissao de Protecao a Paisagem Urbana - CPPU é um 6rgio
colegiado do Sistema de Planejamento e Gestao Democratica do
Municipio de Sado Paulo’, responsavel pelo acompanhamento das
politicas publicas referentes a paisagem urbana.

Histoérico
A CPPU foi criada em 19787, inicialmente junto a Secretaria de Habitacdo

e Desenvolvimento Urbano - SEHAB, e foi transferida para a Secretaria
Municipal de Desenvolvimento Urbano - SMDU, em 2009°.

Atualmente, tem sua composi¢do, competéncias e funcionamento definidos
no Decreto Municipal n® 56.268/2015, que estabelece procedimentos comuns
a todos os 6rgdos colegiados da SMDU, e em seu Regimento Interno.

Composicao e organizacgao*

Sua composicdo é paritaria, o que significa dizer que possui o mesmo niimero
de membros representantes do Poder Publico e da sociedade civil, como
especificado abaixo.

E estruturada em Presidéncia, Plenério e Secretaria Executiva, contando
ainda com Assessoria Técnica desempenhada pela Geréncia de Planejamento
da Paisagem - GPP, da SP Urbanismo (antiga EMURB). Essa assessoria é
responsavel’ por analisar previamente os casos relacionados a anuncios,
mobilidrio urbano e insergio de elementos na paisagem urbana, esclarecendo
as questdes técnicas, com o objetivo de subsidiar as decisdes do Plenario e
do préprio Presidente.

Asreunides da CPPU sdo publicas e ocorrem, no minimo, a cada dois meses,
de acordo com calendario disponivel no site da Comissdo (prefeitura.sp.gov.
br/cppu). O site também retine a legislagfo, atas, deliberacoes, composi¢do
atual e demais informacGes sobre o 6rgéo colegiado.

Composicado da Comissdo de Protecdo a Paisagem Urbana - CPPU \
8 MEMBRQS 8 MEMBROS
PODER PUBLICO SOCIEDADE CIVIL

. Secretaria do Governo Municipal - SGM; Indicados pelo Conselho Municipal de Politica

_Sec. Mun. de Desenv. Urbano - SMDU: Urba.na - CMPU, garantida a representagédo dos

seguintes setores:

. Sec. Mun. de Licenciamento - SEL;

. Sec. Mun. dos Negocios Juridicos - SNJ; - Movimentos sociais e de bairro;

_Sec. Mun. de Coord. das Subs - SMSP: . Académico e técnico-profissional;

_Sec. Mun. de Cultura - SMC: . Conselhos de politicas publicas e setoriais.

. Sec. Mun. do Verde e do Meio Amb. - SVMA;

. S&o Paulo Urbanismo - SP Urbanismo.
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